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1. Art. 1°. O anuncio publicitario devera preservar o direito ao o desenvolvimento
fisico, mental, moral, espiritual e social da crianca, em condi¢des de liberdade e
de dignidade, e ndo lhe dirigira diretamente apelo imperativo de consumo.

§ 1° Os anuncios deverao, exemplificativamente, abster-se de:

| - provocar deliberadamente qualquer tipo de discriminacao, em particular
daqueles que, por qualquer motivo, ndo sejam consumidores do produto;

Il - associar criancas e adolescentes a situagdes incompativeis com sua
condicdo de hipervulneraveis;

Il - impor a nogao de que o consumo do produto proporcione superioridade
ou, na sua falta, a inferioridade;

IV - provocar situacdes de constrangimento aos pais ou responsaveis, ou
molestar terceiros, com o propédsito de impingir o consumo;

V - empregar criangas e adolescentes como modelos para vocalizar apelo
direto, recomendacao ou sugestao de uso ou consumo, admitida, entretanto, a
participacao deles nas demonstragdes pertinentes de servigo ou produto;

VI - utilizar formato jornalistico, a fim de evitar que andncio seja confundido
com noticia;

VIl - apregoar que produto destinado ao consumo por criancas e adolescentes
contenha caracteristicas peculiares que, em verdade, sdo encontradas em todos
os similares;

VIII - utilizar situacOes de pressao psicoldgica ou violéncia que sejam capazes
de infundir medo.

§ 2°. Quando os produtos forem destinados ao consumo por criangas e
adolescentes, seus anuncios deverao:

| - procurar contribuir para o desenvolvimento positivo das relacdes entre pais
e filhos, alunos e professores, e demais relacionamentos que voltados ao pleno
desenvolvimento da sua personalidade;

Il - respeitar a dignidade, ingenuidade, credulidade, inexperiéncia e o
sentimento de lealdade do publico-alvo;

Il - dar atencao especial as caracteristicas psicoldgicas do publico-alvo, sendo
presumida sua menor capacidade de discernimento;

IV - obedecer a cuidados tais que evitem eventuais distor¢des psicoldgicas nos
modelos publicitarios e no publico-alvo;

V - abster-se de estimular comportamentos incompativeis com a convivéncia
civilizada em sociedade.

Insira sua resposta

2. Art. 2° E proibida qualquer acdo de merchandising ou publicidade indireta
contratada que empregue criangas, elementos do universo infantil ou outros
artificios com a deliberada finalidade de captar a atencao desse publico
especifico, qualquer que seja o veiculo utilizado.
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Insira sua resposta

3. Art. 3° Nos conteudos segmentados, criados, produzidos ou programados
especificamente para o publico infantil, qualquer que seja o veiculo utilizado, a
publicidade de produtos e servicos destinados exclusivamente a esse publico
estara restrita aos intervalos e espagos comerciais.

Insira sua resposta

4. Art. 4°. Para a avaliacdo da conformidade das agdes de merchandising ou
publicidade indireta contratada ao disposto nesta Portaria, levar-se-a em
consideragao que:
| - o publico-alvo a que elas sédo dirigidas deve ser adulto;

Il - o produto ou servico ndo deva ser anunciado objetivando seu consumo por
criangas;

Il - a linguagem, imagens, sons e outros artificios nelas presentes sejam
destituidos da finalidade de despertar a curiosidade ou a atencao das criancas.
§ 1°. Criangas e adolescentes nao deverao figurar como modelos publicitarios
em anuncio que promova o consumo de quaisquer bens e servicos
incompativeis com sua condicao, tais como armas de fogo, bebidas alcodlicas,
cigarros, fogos de artificio e loterias, e todos os demais igualmente afetados
por restricao legal.

§ 2°. O planejamento de midia dos anuncios de produtos que sejam destinados
ao consumo por criangas e adolescentes devera ser avaliado considerando a
aplicacao desta portaria a luz da Constituicdo Federal e da Lei 8.069, de 13 de
julho de 1990.

Insira sua resposta

5. Art. 5°. Considera-se anuncio publicitario, para fins desta portaria, qualquer
mensagem, veiculada de forma escrita, por meio de sons ou por meio de sons
e imagens, que, direta ou indiretamente, em midia analdgica ou digital, procure
promover o consumo de produtos ou servicos postos no mercados por
fornecedor nos termos do art. 3° da Lei 8.078, de setembro de 1990.
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Insira sua resposta

6. Art. 6° O anuncio de refrigerantes:
| — devera abster-se de utilizar criancas muito acima ou muito abaixo do peso
normal, segundo os padrdes biométricos comumente aceitos, evitando que
elas e seus semelhantes possam vir a ser atingidos em sua dignidade; e
Il - quando se tratar de produto destinado a crianca, devera, ainda, abster-se
de qualquer estimulo imperativo de compra ou consumo, especialmente se
apresentado por autoridade familiar, escolar, médica, esportiva, cultural ou
publica, bem como por personagens que os interpretem, salvo em campanhas
educativas, de cunho institucional, que promovam habitos alimentares
saudaveis.

Insira sua resposta

7.Art. 7°. O anuncio de bebidas alcoolicas ndo tera criancas e adolescentes como
publico-alvo e nem tera criancgas e adolescentes como figurantes, de qualquer
forma, devendo qualquer pessoa que neles apareca ser maior de 25 anos de
idade e ter aparéncia compativel com essa idade.
Paragrafo Unico. O anuncio de bebidas alcéolicas somente sera inserido em
programacao, publicacao ou website dirigidos predominantemente a maiores
de dezoito anos, devendo o anunciante se abster da insercao em caso de
duvida quando houver dificuldade na afericao do publico predominante.

Insira sua resposta

8. Art. 8°. O anuncio de produtos farmacéuticos isentos de prescricdo nao devera
ser feito de modo a induzir ao uso de produtos por criancas, sem supervisao
dos pais ou responsaveis, aos quais a mensagem se dirigira com exclusividade.
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Insira sua resposta

9. Art. 9°. O anuncio de armas de fogo ndo exibira criangas ou menores de idade.

Insira sua resposta

10. Art. 10. O anuncio de produtos cuja venda seja proibida a criangas e
adolescentes devera mencionar expressamente essa circunstancia.

Insira sua resposta

11.Art. 11. Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacéo.

Insira sua resposta

12. Outras consideracdes que nao constam do texto da minuta em consulta

Insira sua resposta

13.Identificacdo do comentarista. *

Insira sua resposta
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14.CPF ou CNPJ do comentarista. *

Insira sua resposta

15. E-mail do comentarista. *

Insira sua resposta

Enviar

Nunca forneca sua senha. Relatar abuso

Esse conteudo foi criado pelo proprietario do formulario. Os dados que vocé enviar serdo enviados ao proprietario
do formulario.
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